t i i
gl [ d

COMPETENCLE

I N CALENDARS

PRESSEMITTEILUNG

Werbekalender fur die ganze Welt
Landesspezifische Kundenansprache bringt Wettbewerb svorteile

Bremen, 01. September 2015 - Das Bremer Familienunternehmen, die terminic GmbH,
entwickelte 1937 den weltweit ersten 3-Monatskalender als ,Schifffahrtskalender” und gehort
heute zu den filhrenden européischen Kalenderherstellern. Das Produktportfolio umfasst mehr
als 25 Kalendermodelle: Wandkalender mit 3-, 4-, 5-, 6-, 7- und sogar 8-Monatstibersicht,
Tischquerkalender, Tischstéander, Plakatkalender und Zeltkalender. Pro Jahr liefert terminic
Kalender in Millionenauflage mit Kalendarien in Giber 30 Fremdsprachen als Standard in nahezu
alle Lander der Welt.

Um sich in Zeiten der Globalisierung am internationalen Markt durchzusetzen, reichen ein
hervorragendes Produkt und eine ebensolche Dienstleistung nicht mehr aus. Neben dem
Beherrschen von internationalen Geschéftssprachen sind sowohl interkulturelle Kompetenz als
auch internationales Marketing nétig. terminic wird fur ihre mehr als 75 Jahre Erfahrung im
internationalen B2B-Bereich geschatzt. Der Geschéftsfiihrer, Herr Wolfgang Rolla du Rosey,
sagt von terminic, ,Wir sprechen eine Sprache. lhre. Wenn das Werbemittel auch im Ausland
einen tagtéaglichen Gebrauchsnutzen haben und dem Geschéftspartner Respekt zollen soll, fuhrt
kein Weg an der jeweiligen Landessprache vorbei. Dies wird neben der Sprachvielfalt der
Kalendarien auch durch die entsprechenden verifizierten landestypischen Feiertage
gewahrleistet.” Hierzu nimmt man alljahrlich Kontakt mit den Deutschen Botschaften,
Auswartigen Amtern und Deutschen AuRenhandelskammern im Ausland auf.

Der tailor-made Bereich nimmt in der industriellen Kalenderfertigung von terminic einen immer
groReren Bereich ein. Die Fertigung erfolgt nach Kundenbediirfnissen. Jede Komponente des
Werbekalenders wird angepasst an deren Corporate Design, sodass der Kalender sich nahtlos
in die Unternehmenskommunikation einpasst. Der Werbekalender soll als Spiegel der
Unternehmensidentitét des Kunden plakative und kreative Werbebotschaften um die Welt
gehen lassen.

Unterschiedlichste Veredelungstechniken kénnen von reinem Schutz bis hin zu
multisensorischem Marketing so ziemlich alles bieten. Sie machen aus dem reinen
Werbekalender, weit mehr als nur ein Struktur- und Planungsinstrument im Biroalltag.
Multisensorisches Marketing durch die gleichzeitige Ansprache mehrere Sinne potenziert die
sensorischen Stimuli und verbessert Markenerkennung und Markenabgrenzung. Die Marke wird
erlebbar.

terminic bietet seinen Kunden Full-Service aus einer Hand an: von der Beratung tiber
Gestaltung, Produktion, Veredelung, Weiterverarbeitung bis zu porto- und frachtoptimierter
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Kommissionierung und weltweitem Versand. Langjahrige Erfahrung im Export und in der
logistischen Abwicklung sorgt dafir, dass jeder Werbekalender eines Kunden sein Ziel auf
dieser Welt schnell, kostengiinstig und sicher erreicht. Global agierende GroR3kunden haben die
Mdoglichkeit von jeder ihrer weltweiten Dependancen im auf sie zugeschnittenen, nicht 6ffentlich
zuganglichen Shopsystem alle Filialbestellungen weltweit abwickeln zu lassen. terminic
Uberlasst nichts dem Zufall und kiimmert sich um den Kundenauftrag von Anfang bis Ende.

Dazu folgendes Bildmaterial:

Bild: Kalendarienvielfalt_cmyk
Bildunterschrift: © terminic: Sprachliche Kalendarienvielfalt

Uber terminic

Die terminic GmbH, Bremen, gehdrt mit heute 70 Mitarbeitern zu den filhrenden europaischen
Kalenderherstellern. Das Unternehmen wurde 1927 unter dem Namen B. C. Heye & Co. gegrindet und
entwickelte 1937 den weltweit ersten Wandkalender mit 3-Monatsibersicht, welcher unter dem Namen
"Schiffahrtskalender” vorrangig an Reedereien und schifffahrtbezogene Unternehmen geliefert wurde. Seit
dem Jahr 2000 firmiert das Unternehmen unter dem Namen seines Hauptproduktes terminic.

terminic vertreibt seine Produkte in Deutschland und vielen européischen Landern sowie auf nahezu allen
Kontinenten. Das Unternehmen gehdrt zu den wenigen Betrieben in Europa, die sich ausschlieRlich auf
die industrielle Produktion hochwertiger Werbekalender spezialisiert haben. Das Produktportfolio umfasst
heute mehr als 25 Kalendermodelle: Wandkalender mit 3-, 4-, 5- , 6-, 7- und 8-Monatsibersicht,
Tischquerkalender, Tischstander, Plakatkalender und Zeltkalender. Pro Jahr liefert terminic weltweit in
Millionenauflage Kalender mit Kalendarien in tiber 30 Fremdsprachen als Standard aus.

terminic ist nach FSC® und als erster reiner Kalenderhersteller nach ProzessStandard Offsetdruck (ISO
12647) zertifiziert. Zudem bietet terminic seinen Kunden an, ihre Kalender aus klimaneutraler Produktion
zu beziehen. Der Produktname terminic ist eine international eingetragene Schutzmarke.

www.terminic.eu
www.75JahreDreimonatskalender.de
www.ein-baum-fiir-bremen.de

Pressekontakt

terminic GmbH

Anja Redel

Europaallee 15

28309 Bremen

Telefon: 0421 - 87 145 - 77
Email: ar@terminic.eu
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